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Der Label-Dschungel auf unseren Lebensmittel-Verpackungen wird haufig kritisiert. Trotz der Unubersichtlichkeit und der unter-
schiedlichen Standards zeigt der Trend zum Oko-Label doch, dass Nachhaltigkeit ein Verkaufsargument ist.

Nachhaltigkeitslabels gibt es mittlerweile fiir Pensions-
kassen und Hydraulikéle, Windeln und Mébel, Camping-
plitze und Schulen. Der Ecolabel Index listet weltweit 463
Umweltzeichen in 199 Landern und 25 Wirtschaftssekto-
ren. Bei einem Blick auf die Zusammenstellung fiir Oster-
reich werden wohl den meisten aus dem Stand noch sehr
viele weitere einfallen, die gar nicht aufgelistet sind.

Ein groBer Teil der Marken- und Gutezeichen fir Nach-
haltigkeit entfillt auf den Lebensmittelbereich. Nicht im-
mer auf den ersten Blick zu erkennen ist, ob es sich bei
einer Kennzeichnung um eine Marke, ein Siegel oder eine
Zertifizierung handelt. Noch weniger, welche Kriterien da-
hinterstehen.

Umwelt-Kriterien im Mittelpunkt

Die drei Saulen der Nachhaltigkeit haben bei den Auszeich-
nungen sehr unterschiedlichen Stellenwert. Die 6konomi-
sche Nachhaltigkeit spielt dabei als Anspruch kaum eine
Rolle — hier besteht offenbar das Vertrauen, dass alles, was
sich nicht rechnet, ohnehin nicht lange am Markt hélt. Die
soziale Nachhaltigkeit steht dann bei Kriterien des fairen
Handels im Blickpunkt der Auszeichnung. Diese sind vor al-
lem dann von Bedeutung, wenn wichtige Bestandteile nicht
aus Europa kommen. Die 6kologische Nachhaltigkeit hinge-
gen ist bei weitem der Hauptfokus der Kennzeichnungen bei
Lebensmitteln, wobei auch hier unterschiedliche Blickwinkel
gewahlt werden: von Bioqualitit und COg-AusstoB3 tiber Tier-
wohl-Standards bis Biodiversitat.

Die Website bewusstkaufen.at des Umweltministeriums listet
95 Labels allein in der Kategorie Essen und Trinken auf. Von
Kontroll- und Gitezeichen tber Handels- und Eigenmarken
bis zu Verbandszeichen und Managementlabels. Davon wer-
den lediglich drei als nicht empfehlenswert und vier als nur
eingeschrankt empfehlenswert eingestuft. Der tiberwiegende
Teil der Auszeichnungen hat also einen gewissen Mehr- bzw.
Informationswert — wenn auch in sehr unterschiedlichem
(nicht immer vergleichbaren) AusmaB.

Heute ist Umweltschutz ein Bekenntnis — wie immer es sich
dann tatsichlich in der Praxis niederschligt —, ohne das ein
Unternehmen kaum mehr auskommt. Fir Lebensmittel gilt
dies im Besonderen. So wirken Giitesiegel einerseits als Ver-

kaufsargument nach auflen, andererseits hat sich in der Un-
ternehmenslandschaft durch die Bedeutungssteigerung von
unternehmerischer Verantwortung tatsachlich auch etwas
getan und viele Unternehmen setzen Initiativen in Richtung
Nachhaltigkeit.

Im Label-Dschungel

Von Konsumentenschutzseite wird haufig das Problem der
Unzahl an Labels kritisiert. Label und Dschungel erscheinen
in diesem Zusammenhang schon als natiirliches Begriffspaar.
Auch von Seiten der Umweltschutzorganisationen wird diese
Unubersichtlichkeit kritisiert — und naturlich die Tatsache,
dass sehr unterschiedliche und manchmal kaum nachvoll-
ziehbare Kriterien hinter den Auszeichnungen stehen. Um
den Konsumentinnen und Konsumenten den Uberblick
zu erleichtern, werden zahlreiche Wegweiser durch das La-
bel-Dickicht angeboten. Meist wird eine kurze Beschreibung
angeboten, wer das Label vergibt und welche Aspekte bzw.
Regelungen es umfasst. Wichtig ist haufig wie ambitioniert
die Kriterien sind und ob die Einhaltung von unabhangigen
Priifinstanzen kontrolliert wird. Um den Nutzen solcher Be-
wertungen zu steigern, wird oft auch ein Ampelsystem als
abschlieBende Bewertung angeboten. Ein Vergleich dieser
Vergleiche zeigt: Nicht immer sind die Schliisse daraus auch
dieselben.

Dies verwundert wohl auch nicht weiter. Vieles hiangt von
Gewichtungen und Einschitzungen ab, was eine wichtige
Information ist und was nicht. So blenden manche Kennzei-
chen osterreichischer Lebensmittel beispielsweise die Sozial-
komponente aus. Aufgrund der im internationalen Vergleich
hohen arbeitsrechtlichen und Sozial-Standards in Osterreich
wirde eine gesonderte Bewertung kaum einen Informations-
gewinn bedeuten. In einem einfachen Ampelsystem ist eine
solche Relativierung dann aber wieder schwieriger.

Labels in privater Hand

Das erste nationale Umweltzeichen weltweit war der Blaue
Engel, der 1978 in Deutschland eingefithrt wurde. Um 1990
wurden dann in allen OECD-Lindern und dartber hinaus
Umweltzeichen eingefiihrt. Die ersten ausgezeichneten Pro-
dukte waren Farben, Lacke und Recyclingpapier. Mittlerwei-
le machen staatliche Labels aber nur mehr einen kleinen

Teil der Auszeichnungen aus. Ein GroBteil der Labels, die wir
heute auf unseren Lebensmittelverpackungen finden, wurde
von nichtstaatlichen Akteuren ins Leben gerufen — von Han-
dels-Unternehmen, die ihre eigenen Produkte und die ihrer
Lieferanten auszeichnen. Oder die Siegel von Verbinden,
vor allem die verschiedenen Bioverbinde, stellen hier eine
groB3e Gruppe dar.

Der Aufwand fiir Prifungen und Vermarktung ist mitunter
erheblich. Je ambitionierter die Ziele und je besser kontrol-
liert, desto stirker muss auch die Integration entlang der
Kette sein, um die Vorgaben einhalten zu kénnen. Zum Teil
wird damit auch de facto eine langfristige Bindung an den
Handelspartner erzeugt. Flexibler sind alle Akteure bei einer
wenig ambitionierten Zieldefinition oder weniger Aufwand
bei der Kontrolle. Die Grenze zum Greenwashing ist dann
aber haufig auch eher schmal. =

FAKTEN

1972 wurde in Deutschland der Blaue Engel als
erstes nationales Umweltzeichen eingefiihrt

In Osterreich sind / Giitezeichen staatlich an-
erkannt: AMA-Gilitesiegel, AMA-Biosiegel,
Austria Guitezeichen, OGE-Giitezeichen

Auf EU-Ebene anerkannt sind

das tUU-Bio-Logo, die geschuitzte Ursprungs-
bezeichnung ¢.!J., die geschiitzte geografische
Angabe .0.A. und die garantiert traditionelle
Spezialitat .1.5.

forum. ernahrung heute

Verein zur Férderung von Erndhrungsinformation

Mit Unterstiitzung von Bund, Léndern und Europé&ischer Union

"= Bundesministerium
Landwirtschaft, Regionen
und Tourismus
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Heute sind die meisten Nachhaltigkeitsauszeichnungen in privater Hand. Die Nachhaltigkeitsmanagerin Tanja Dietrich-Hubner erklart
die Vor- und Nachteile der Differenzierung bei der Nachhaltigkeitskennzeichnung und mit welchen Innovationen sie im Nachhaltig-

keitsbereich kunftig rechnet.

Was bringen Nachhaltigkeitsprogramme und -zertifizierungen
far den Lebensmitteleinzelhandel?

Tanja DieTricH-HUBNER: Ein Nachhaltigkeitslabel bringt
zum Ausdruck, dass bei der Herstellung oder beim Han-
del eines Produkts soziale oder 6kologische Kriterien be-
sonders berticksichtigt wurden. Meistens sind diese mit
Zertifizierungen oder anerkannten Standards hinterlegt.
Ein Kunde - sei es ein B2B-Kunde oder Konsumentinnen
und Konsumenten — kann sich nicht selbst von der Ein-
haltung sozialer oder 6kologischer Standards tiberzeugen.
Man kann sie weder sehen noch riechen oder schmecken.
Deswegen braucht es eine Kennzeichnung.

Nachhaltigkeitsinnovationen gehen nur
gemeinschaftlich

Warum bringen Sie eigene Nachhaltigkeits-Handelsmarken auf
den Markt? Reichen die Branchenstandards nicht aus?

Tanja DieTricH-HUBNER: Wenn ein Unternehmen ein Be-
dirfnis erkennt oder einen Hot-Spot identifiziert, kann
es mit dieser Innovation auch Vorreiter sein. Dies war bei-
spielsweise bei der Tétung der mannlichen Kiiken in der
Legehennenhaltung der Fall. Der Handel hat das erkannt
und in Einzelinitiative umgesetzt und schlielich hat die
Branche nachgezogen und die Aufzucht mannlicher Ki-
ken zum Branchenstandard gemacht, indem das auch in
die Bio-Verordnung aufgenommen wurde.

Solche Umstellungen sind mit einem unternehmerischen Risi-
ko verbunden. Warum machen Sie es trotzdem?

Tanja DieTrRICH-HUBNER: Jeder, der unternehmerisch han-
delt, tragt ein unternehmerisches Risiko — egal ob grof3
oder Kklein, egal ob Start-up oder etabliertes Unterneh-
men. Wenn du keine Innovationen umsetzt und nicht
kreativ bist, bleibst du stehen und das ist nicht hilfreich.
Alle Beteiligten in der Wertschopfungskette tragen Risiko.
Daher muss mit Ma und Ziel agiert werden, das ganze
Unternehmen und die Partner mussen mitmachen und
die Kunden muss man auch mitnehmen. Nachhaltigkeit-
sinnovationen gehen nur gemeinschaftlich.

Wer in der Lebensmittel-Kette tragt das groBte Risiko? Wer hat
den gréBten Nutzen?

Tanja DieTricH-HUBNER: Am Ende des Tages muss jeder
profitieren. Der Kunde und die Kundin kann sich darauf
verlassen, ein besseres Produkt zu bekommen. Die Basis
ist, dass er oder sie dem Handler oder der Marke vertraut.
Der Hindler hat viel zu verlieren, wenn die Kunden mei-
nen, es mache keinen Unterschied, was sie kaufen. Wir
bieten den Konsumentinnen etwas Besonderes an und
wollen, dass sie wiederkommen — Kundenbindung ist es-
senziell. Auch die Landwirtschaft profitiert, weil sie etwas
Besonderes herstellt.

Die Frage ist nattrlich, wer am meisten investieren muss.
Ich bin sehr froh, dass wir in Osterreich und in Europa
auch Forderungen daftir haben. Diese mussen noch viel
starker an Nachhaltigkeitskriterien gebunden werden.
Damit alle Akteure, die verantwortungsvoll handeln und
etwas entwickeln wollen, das auch kénnen. Diese finanziel-
len Unterstiitzungen brauchen wir vor allem in der Land-
wirtschaft und der Produktion.

Ein gewisses unternehmerisches Risiko muss trotzdem je-
der bringen, aber jeder, der Freude am Erfinden hat und
dafiir auch etwas investieren will, soll die Méglichkeit dazu
haben. Bei unserem Tierwohlprogramm fir Mastgefliigel
haben wir Investitionsunterstiitzung beispielsweise fiir den
Einbau von Fenstern gewahrt. Wir haben als Handler die
Kosten abgedeckt, die durch diese Anderungen in der
Haltung entstanden sind. Das ist vor allem am Anfang ein
wichtiger Faktor.

Chance und Risiko gleichzeitig

Besteht durch die vielen verschiedenen Programme nicht die
Gefahr, dass die unternehmerische Freiheit der Betriebe ein-
geschrankt wird? Stehen die Akteure in der Kette nicht unter
Zugzwang, sich auf Geschéftsbeziehungen dauerhaft festle-
gen zu mussen, wenn jeder Handler schon ein eigenes Pro-
gramm fahrt, das ganz spezifische Kriterien festlegt?

Tanja DIETRICH-HUBNER: Nattirlich ergeben sich daraus Chan-
ce und Risiko gleichzeitig. Bei Innovationen, die gemein-
sam entwickelt werden, muss es eine gewisse Verlasslichkeit
von allen Seiten geben. Wir als Hiandler wollen nattirlich
besondere Programme haben. Aber wir verstehen auch,
dass es eine Herausforderung ist, wenn man als Produzent
fir jeden Abnehmer ein eigenes Programm braucht.

Welchen Labels vertrauen lhre Kundlinnen?

Tanja DieTricH-HUBNER: Es ist bekannt, dass das AMA-Gute-
siegel ein sehr starkes Label ist und eine hohe Glaubwirdig-
keit besitzt. Die Menschen bringen dem AMA-Glitesiegel
hohes Vertrauen entgegen. Auch die Fair-Trade-Auszeich-
nung oder die Kennzeichnung Gentechnik-frei hergestellt
stehen hoch im Vertrauensranking. Alle diese erfolgrei-
chen Kennzeichnungen sind iber einen lingeren Zeit-
raum weiterentwickelt worden. Bei Fair Trade stecken 20
bis 25 Jahre Arbeit dahinter. Manchmal sind wir zu unge-
duldig und wollen fiir unsere Anstrengungen im Nach-
haltigkeitsbereich einen schnellen Return on Investment.
Das sieht man aber nicht gleich in den Umsatzzahlen. Wir
miussen die Konsumenten erst auf die Reise mitnehmen.

?> Der Bedarf an Informationen
ist da, aber wenn du am Abend
schnell ins Geschaft gehst, willst
du nicht immer eine
Entdeckungsreise in Sachen
Nachhaltigkeit machen. Da sind
Logos eine gute Hilfe. «

Tanja Dietrich-HUbner leitet
die Stabsstelle Nach-
haltigkeit bei der REWE
International. Die Juristin
ist Vorstandsvorsitzende
von Blilhendes Osterreich
und Vorstandsmitglied der
ARGE Gentechnik-frei.
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Das ganze Interview finden Sie auf dkosozial.at
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Navigation im
Oko-Zeichen-Wald

Die Begriffe bei der Auszeichnung von Nachhaltigkeitsstandards und -Angaben auf

unseren Lebensmittelverpackungen werden im Alltag haufig austauschbar verwendet.
Doch lassen sich Kategorien unterscheiden, die eine erste allgemeine Orientierung er-

leichtern.

UMWELTSIEGEL GEBEN AN, DASS DAS PRODUKT IM VERGLEICH ZU
ANDEREN BEZUGLICH EINZELNER MERKMALE UMWELTFREUNDLICHER
is1. Das wohl in Osterreich bekannteste Giitesiegel fiir Le-
bensmittel aus diesem Bereich ist das AMA-Glitesiegel, das
nach den Richtlinien des Landwirtschaftsministeriums verge-
ben wird. Mit diesem Glitesiegel konnen Lebensmittel aus-
gezeichnet werden, die qualitativ die gesetzlichen Vorgaben
ubertreffen und deren Herkunft konkret nachvollziehbar ist.
Die Einhaltung wird von staatlich akkreditierten Kontrollstel-
len gepruft.

Bei Verbandssiegeln wie beispielsweise dem Bio-Austria-Sie-
gel werden tber den — in dem Fall — Bio-Standard hinaus
noch weitere Auflagen des jeweiligen Verbandes vorgegeben
und Uberprift.

Kontrollzeichen sind nichtfreiwillige Kennzeichnungen, die
den Behorden anzeigen, dass bei der Produktion alle in Fra-
ge kommenden Richtlinien des entsprechenden Kontroll-
zeichens berticksichtigt wurden. Auf der Verpackung sind
solche Zeichen anzufithren und mit Namen bzw. die Kont-
rollnummer der Uberpriifenden Kontrollstelle anzugeben.
Beispiel hierfiir ist die Auslobung ,Ohne Gentechnik herge-
stellt* der ARGE Gentechnik-Afrei.

3 FRAGEN AN...

MICHAEL BLass

AMA-Marketing-
Geschaéftsfuhrer

#1 Was bedeutet Nachhaltigkeit fir die AMA?

Unsere Landwirtschaft steht schon immer fur Lebensmit-
telversorgung mit Verantwortungsgefiihl. Da ist Osterreich
einen Weg gegangen, der uns von vielen anderen Landern
unterscheidet. Familidre Strukturen, traditionelle Produk-
tionsweisen und Qualitdtsorientierung haben Osterreich
trotz intensiven Wettbewerbs und manchen Gegenwindes
Uber die Jahrzehnte erfolgreich gemacht. Wir verstehen un-
ter Nachhaltigkeit, diese Standards konsequent zu férdern
und zu pflegen.

=
]
>
]
o
>
(0]
3
'_
©
=
o]
()

© Shutterstq

,Bio vom Berg®, ,Ja! natirlich®, ,Natur*pur® oder ,Zurtck
zum Ursprung® beispielsweise sind hingegen Eigenmarken
im Besitz privater Handelsunternehmen, die in ihren Re-
galen diese Produkte ausloben. Die Regelungen sind vom
Handelsunternehmen (eventuell in Zusammenarbeit mit
externen Partnern) vorgegeben und werden von diesen bzw.
beauftragten Kontrollinstituten tiberpruft.

Managementlabels wie beispielsweise das Fair-Trade-Siegel
sind Anleitungen, die helfen, Betriebsabldufe zu verbessern
und umweltschonender und sozialer auszurichten. Die hin-
ter den Labeln liegenden Standards werden von den Organi-
sationen in freiwilliger Selbstverpflichtung eingefiihrt.

Von zentraler Bedeutung bei allen Siegeln und Kennzeich-
nungen — vor allem nattirlich bei jenen, die sich direkt an die
Konsumenten richten — sind Glaubwiirdigkeit und Bekannt-
heitsgrad. Die Uberpriifbarkeit ist je ambitioniertere Nach-
haltigkeitsziele zugrunde gelegt werden umso aufwendiger.
Eine informierte Kaufentscheidung und ein gutes 6kologi-
sches Gewissen sind trotz (oder auch wegen) der vielen Sie-
gel und Kennzeichen mit einem gewissen Aufwand verbun-
den. Auch fir die Konsumentinnen und Konsumenten. =

#2 Warum ist eine Kleinteilige Struktur und traditionelle Produk-
tion nachhaltiger?

Nehmen Sie als Beispiel die aktuelle Klimadiskussion. Sieht
man sich CO,-Lasten an, dann ist die Rinderhaltung im alpi-
nen Raum, so wie wir sie betreiben, vollig anders zu bewer-
ten als andere Formen der Rinderhaltung. Das liegt daran,
dass die Rinder perfekt in die natlUrlichen Kreislaufe passen.
Das wurde durch Studien mit hdchster GlaubwUrdigkeit be-
stétigt, zuletzt vom Johns Hopkins Institute, das mehr als
100 Lander weltweit verglich. Osterreich schnitt extrem gut
ab.

#3 Was garantieren die AMA-Zeichen?

Das rot-weiB3-rote AMA-Gutesiegel und das AMA-Biosiegel
stehen fur durch und durch &sterreichische Herkunft, ho-
here Qualitat als gesetzlich vorgeschrieben und unabhan-
gige Kontrolle. Mit unseren rund tausend Lizenznehmern
decken wir die gesamte Palette der Frischeprodukte ab.
Damit geben wir den Konsumenten Orientierung, wenn sie
Nachhaltigkeit im Regal suchen.

ZAHLEN.STOFF

Vor 29 Jahren

dominierten der Zweite Golfkrieg, der
Krieg im ehemaligen Jugoslawien und die
endgiiltige Auflosung der Sowjetunion
die Schlagzeilen.

Der diesjahrige Februar hat
29 Tage

Jedes vierte Jahr ist ein ,Schaltjahr”, in
dem der Februar statt 28 einen Tag mehr
hat. Jahre, die durch 100 teilbar sind, sind
jedoch keine Schaltjahre, es sei denn, die
Jahreszahl ist durch 400 teilbar, dann gibt
es doch wieder ein Schaltjahr.

Die Kinderbetreuungsquote fur die null-
bis zweijahrigen Kinder in Osterreich un-
ter Berucksichtigung der Tageselternbe-
treuung betragt

29 Prozent

flir die drei- bis funfjahrigen Kinder 94,7
Prozent.

Im Jahr 2018 kamen
29 Millionen Kinder

in Krisengebieten zur Welt. Jede fiinfte Ge-
burt findet in einem Land statt, das durch
Anschlage, Krieg oder Armut in der Krise

29 %

der Start-ups ist zumindest eine Frau Mit-
glied des Griindungsteams.

Wer sich eines Finanzvergehens schul-
dig gemacht hat, bleibt bei Selbstanzeige
straffrei. Dies ist in

§ 29 Finanzstrafgesetz

geregelt.

Laut Europaischem Drogenbericht 2019
haben

29 Prozent

der Europaerinnen und Europaer zumindest
einmal im Leben illegale Drogen konsumiert.

Laut Osterreichischer Nationalbank be-
lauft sich der Bargeldumlauf von Miinzen
in Europa auf einen Wert von

29 Mrd. €



KOMMENTAR

von Stephan Pernkopf

Prasident des Okosozialen Forums Osterreich & Europa

Osterreichische Biuerinnen
und Bauern sind 6kosoziale Helden: Sie produzieren un-
ser Essen, schaffen Arbeitsplitze, schauen auf unsere Um-
welt und sind gleichzeitig wirtschaftlicher Motor in den
landlichen Gebieten. Nun sind Nachhaltigkeit und Regio-
nalitit in aller Munde. Beim Rundgang durch den Super-
markt fallt auf: Auch Lebensmittelhersteller und -hiandler
haben ihn verstanden — den Trend zur Nachhaltigkeit.

Ausdricke wie ,regional und ,nachhaltig” sind lingst fes-
te Bestandteile auf den Verpackungen. Doch nicht tiberall
wo’s draufsteht, trifft das entlang der gesamten Lebens-
mittelkette zu. Deswegen gibt es Giitesiegel, die sicherstel-
len, dass von der Landwirtschaft bis hin zum Supermarkt
nachhaltig gewirtschaftet wurde. Okologisch, 6konomisch
und sozial. Nun stehen wir vor Regalen voller Produkte
mit Gutesiegeln, Zertifizierungen, Standards und Co. Mit
der zunehmenden ,Gutesiegelflut® wird es fir uns Kon-
sumentinnen und Konsumenten immer schwieriger, uns
an Giitesiegeln zu orientieren. Ich bin der Meinung: Nicht
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nur die Produzenten sollen kontrolliert werden, ob sie ihre
Lebensmittel richtig herstellen, richtig verarbeiten und rich-
tig beschriften. Sondern auch der Handel muss kontrolliert
werden, ob die Herkunft der Lebensmittel im Regal und im
Prospekt richtig angegeben und richtig ausgeschildert wird.
Wir mussen auf einen Blick erkennen kénnen, wie und wo
unsere Lebensmittel wirklich produziert wurden.

Wir Osterreicherinnen und Osterreicher greifen gezielt zu hei-
mischen Produkten, da wir uns davon beste Qualitit und hohe
Produktionsstandards erwarten. Die Bewerbung von Lebens-
mitteln mit den Attributen ,,nachhaltig® und ,,0sterreichische
Herkunft*™ tragt wesentlich zu unserer Kaufentscheidung bei.

Umso mehr miissen wir darauf achten und darauf dringen,
dass mit dieser Bewerbung kein Schindluder getrieben wird
und die Konsumentinnen und Konsumenten nicht in die
Irre gefiihrt werden. Von der Bauerin bis in den Supermarkt
mussen wir zusammenarbeiten, damit unsere okosoziale
Landwirtschaft nicht nur im Bewusstsein, sondern auch im
Einkaufswagerl der Menschen landet.

Die Auswir-
kungen der Klimaverinderungen und die Moéglichkeiten,
durch einen geringen Treibhausgas-Aussto3 bzw. durch
eine hohe CO,Bindung die negativen Auswirkungen zu
begrenzen, sind Aufgabe fir alle Wirtschaftssektoren. Bei
der diesjahrigen Wintertagung des Okosozialen Forums
Ende Janner stand der Beitrag der Landwirtschaft zum Kli-
maschutz im Zentrum der Debatten.

Der neue EU-Agrarkommissar Janusz Wojciechowski mach-
te deutlich, dass fiir ihn Bauerinnen und Bauern nicht aus-
schlieBlich an der Wirtschaftsleistung gemessen werden
konnen. Fur ihn hat die Landwirtschaft eine Mission fiir
Erndhrungssicherung, Klimaschutz, Umwelt- und Biodi-
versitatsschutz wie auch Tierwohl. Die Biuerinnen und
Bauern sind dabei Teil der Lésung und dirfen nicht im-
mer nur als Teil des Problems gesehen werden. Die klein-
strukturierte Osterreichische Landwirtschaft konne im eu-
ropdischen Kontext Vorbild sein, so der Agrarkommissar.
Der Prisident des Okosozialen Forums Stephan Pernkopf
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ZUKUNFT FORMEN.

Bildungscluster ,Dialog mit der Gesellschaft
2zu den Themen Landwirtschatft, Erahrung und Umwelt

prasentierte aktuelle Berechnungen zum COg-Ausstol und
zur CO,-Bindung in der Landwirtschaft, wonach die oster-
reichische Landwirtschaft pro Jahr dreimal mehr CO, bin-
det als sie ausstoBt. Auch wenn sich diese Funktion nicht
auf die Treibhausgasbilanz auswirkt und immer noch Ver-
besserungspotenzial zu heben ist, um den Zielpfad zu er-
reichen, erlauben diese Zahlen doch, den Sektor besser in
Perspektive zu setzen. Besonders auch, da die Emissionen
im Verkehrssektor seit 1990 um knapp 74 Prozent gestie-
gen sind.

Eine Verdrangung der Lebensmittelproduktion in andere
Lander sei nicht nur aus Grunden der Erndhrungssitua-
tion, sondern auch aus Klimaschutzgriinden falsch, das
machten die Diskussionen auf der Tagung deutlich. Die
hohen Umwelt- und Sozialstandards der Produktion in
Osterreich wie auch die geringeren Transport-Emissionen
sollten Grunde fiir die Konsumentinnen und Konsumen-
ten sein, auf regionale und saisonale Lebensmittel zurtick-
zugreifen. Eine Kennzeichnung im AuBer-Haus-Verzehr
ware hier ein wichtiger Schritt.

TERMINE

22.04.

Bio6konomie macht‘s méglich?
TV- und Online-Diskussion

22. April 2020, 11.00 bis 12.00 Uhr
im Raum Linz auf Dorf-TV und
unter: www.dorftv.at

Was ist Biodkonomie und was bringt sie fur Konsu-
mentinnen und Konsumenten? Was bedeutet eine
Biodkonomie fur den Wirtschaftsstandort und die
Arbeitsplatze in der Region?

Nahere Informationen unter

08.05.

interaktiver Gallery Walk bei der
,Langen Nacht der Forschung”

8. Mai 2020, 17.00 bis 23.00 Uhr
Universitats- und Forschungszentrum Tulln

Wie eine Transformation hin zu einer biomasseba-
sierten Wirtschaft funktionieren kann, zeigt das Pro-
jekt BLOOM: Von Baustoffen aus nachwachsenden
Rohstoffen bis zu Kleidung aus Holzfasern reicht
die Produktpalette aus dem Innovationsbaukasten
der Biodkonomie. Bei dem Gallery Walk kénnen Sie
zahlreiche &sterreichische und internationale Vor-
zeigeprodukte erleben und angreifen. Experten und
Expertinnen stehen flr Informationen zur Verflgung.
Vorbeikommen und mitreden lohnt sichl!

Nahere Informationen unter

HmENE T TR K
w5~ Lesenswert!

FORUN

Dieser kompakte Ratgeber zeigt, welche Moglich-
keiten es fUr 6sterreichische Gemeiden gibt, sich an
die negativen Auswirkungen des Klimawandels an-
zupassen und die Lebensqualitat der Burgerinnen
und Burger sowie Wirtschaftsstandort und Arbeits-
platze zu erhalten.
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reich & Europa | 40 Seiten | gratis | Bestellung und Download
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PEFC zertifiziert

Dieses Produkt
stammt aus nachhaltig
bewirtschafteten
Waldern und
kontrollierten

Quellen.

www.pefc.at



