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Hubbard Forschungsstandorte

* Courtenay

(1 Stunde sudlich von Paris)

X Chateaubourg

(Brittanie)




ZUCHT-PROGRAMM

GENETISCHE VERBESSERUNG

ET EIGENSCHAFTEN BROILER EIGENSCHAFTEN SCHLACHT EIGENSCHAFTEN

El-#: Produktion, Persistenz, Eigewicht WACHSTUM AUSBEUTE
KUKEN-#: Fruchtbarkeit, Schliipfe FUTTERVERWERTUNG FLEISCH QUALITAT
QUALITAT: Eier & Kiiken UNIFORMITAT UNIFORMITAT

VERHALTEN
LEBENDIGKEIT

VERHALTEN

TIERWOHL - ROBUSTHEIT:

Lebensfahigkeit, Skelettstarke, FuBballe,
Bodeneier

PEDIGREE BETRIEBE ROBUSTHEIT BETRIEBE

BODENEIER .
LEBENDIGKEIT FURBALLASIONEN
HOCKVERBRENNUNG



Konzepte
Reaktion auf Marktveranderungen




Veranderung der Nachfrage basierend auf
dem Stand der sozialen Entwicklung

Nachhaltigkeit / , Lizenz zu produzieren”:

Respekt fir Menschen, Tiere und Umwelt

Geschmack

Bereit zum kochen / essen
Bequemlichkeit
Lebensmittelsicherheit / Riickverfolgbarkeit

Erschwinglicher / angemessener Preis

Verfligbarkeit von Lebensmitteln

Selbstachtung /
Anerkennung

Sozial
Sicherheit/
Sicherheit

Physiologisch




Wahrnehmung und Verhalten
der Verbraucher andern sich!

* Keinen Bezug zur Landwirtschaft mehr
* Jugendliche sind unsere zuklinftigen Konsumenten

» Jeden Tag Fleisch essen, kein normaler Gewohnheit mehr
(NL: 55 % essen kein Fleisch fiir 3 Tage oder mehr pro Woche = "Flexitarier")

* Verbraucher wollen "Naturliche Produkte" mit:
e Gute Qualitat
e Gute Gesundheit flir Menschen und Tiere
e Gutes Tierwohl
e Gute Umwelt

» Tierschutzverbande beeinflussen das Verbraucherverhalten
e Verbraucher verhalten sich oft anders als das was sie sagen

* Supermarkte "ubersetzen" Verbraucheranforderungen an

Produzenten




Wahrnehmung und Verhalten
der Verbraucher andern sich!

Fur welchen Markt produzieren Sie !?

Produzieren Sie, was der Verbraucher verlangt!

Andern Sie Ihre Denkweise = seien Sie marktgetrieben
lgnorieren Sie nicht die Trends auf dem Markt

Sehen Sie sich die Moglichkeiten an

Tu, was Sie glauben

Nicht 1-Losung = Differenzierung!
-




Premium Markte

Premium-Konzepte kdnnen aus verschiedenen Optionen
hergestellt werden:

= Mindestalter bei der Schlachtung

= maximale Wachstumsraten

= Stall Systeme

= Managementpraktiken

= Phanotypen usw.

Nicht alle Konzepte folgen den EU-Marketingbedingungen
(genau), einige sind private Initiativen

Branding ist sehr wichtig, erzahle die Geschichte!

=» Wenn Verbraucher iiber die Qualitét des Produkts informiert
werden, sollten sie auch iiber die Kosten davon informiert werden!

=» Denken Sie bitte in ,,Mehrwert” statt Kostenpreis!




Spezielle Marketingbedingungen
EU (Directive 2000/13/EC) & Frankreich

Standard "AOC"

Fed of .....% Extensive Indoor Traditional Free Range

Free Range Total Freedom Free Range

Regional:

Standard Certified Label Rouge:
by region

e.g.“Poulet de Bresse”




Entwicklung des taglichen Wachstums

ermoglichen Differenzierung
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Differenzierung...
...Antwort auf einen sich verandernden Markt

Mogliche
Losungen fur
Entwicklungen

des Broiler-
Markts

* Differenzier
* Robustheit, Zuverlas
* Tradition & Qualita
* Tierwohl

entionell:;
echnisches Niveau
ale Investitionen

* Kosten-
optimierung

* Maximierung
von Qualitat,
Tierwohl,
Gesundheit,
Umwelt




Differenzierung ist nicht neu

EFSA-Bericht (2010): 7 % der alle Broiler Elterntieren in der EU sind
fur "langsamer wachsende" Broiler

Frankreich Schwerpunkt "Tradition" und "Kiiche":
= +35% ET fur langsam wachsende Kuken

Siid- und Osteuropa konzentrierten sich hauptsachlich auf die
"traditionellen" und oft "saisonalen" (Kleinverkauf)Markte:

= Spanien, ltalien, Griechenland, Osteuropa

Nord-Europa Entwicklungen zunachst getrieben von "Tierwohl":
= UK, NL, Deutschland, Osterreich, Danemark, etc.

Die jungsten Entwicklungen getrieben durch starkere
Konzentration auf:
= Tierwohl
= menschlichen & tierische Gesundheit:
- Lebensmittelsicherheit, Reduzierung Antibiotika
= Fleischqualitat




Differenzierung
Wichtigste Konzepte in der EU




Ein sich schnell entwickelnder,
vielfaltiger Ansatz fur die Hiihnerproduktion

* EU Direktive * Label Rouge (81T) e 2007: * RSPCA Assured
2000/13/EC e Certified (56 T) “Beter Leven” 3- e Extensiv Haltung,

e Standard Sterne System 56-T & 81-Tage

e 56 Tage: e 2013: Huhn von Freiland, Bio
Freiland & Morgen
Extensiv Haltung

e 81 Tage:

Traditioneller
Freiland / Vollig
Freiland

e Bio




Kleinverkauf




llOAC”
(Kontrollierter Ursprung)

=  “Poulet de Bresse” aus Frankreich, mit einer besonderen Rasse
(Roter Kamm, weilRe Federn & blaue FliRe), Produktionsflache
(Bresse) und Herstellungsverfahren angegeben



https://www.youtube.com/watch?v=iKj8vj8rFHo

EU: BIO

Frankreich




Osterreich




Frankreich: Label Rouge

Begann im Jahr 1961

1965: Andere Produkte konnen die «Label Rouge» -Zertifizierung
erhalten

1967: Synalaf (Franzosischer Verband fir Gefligelkennzeichnung)

2011: In Frankreich gibt es 200 verschiedene «Label Rouge»
Gefllugelprodukte

Produktion in Frankreich: 150 000T pro Jahr




Frankreich: Certifie

= CQCist eine franzdsische Zertifizierung

= Der erste «zertifizierte» Broiler wurde in 1991 von Duc eingefihrt
" Produktion in Frankreich: 75 000 T pro Jahr




EU: Freilandhaltung

81-Tage FR ist dhnlich wie Label Rouge in Frankreich

Hauptsachlich in GroBbritannien und Frankreich verwendet (56
Tage und 81 Tage)

,Jotale Freilandhaltung® ist kaum zu sehen




UK: RSPCA Assured
(Indoor)

= Eingefuhrt von der RSPCA in
GrolRbritannien Extensiv Haltung (im Stall)

RSCPA:

. h hsend
= Im Jahr 1996, Griindung — (Z”“: La"gsamwacl e
. Max. Besatzungsdichte (Tiere <15 Tiere / m?
RS PCA TI €rwo h l Sta n d d rd S Max. Besatzungsdichte (Kg) 30 kg/m?
. EXtenSIV Haltung (Im Sta”) Max. BetriebsgroRe kein Limit
" 56 Tage AUSIan Max. Stallgrosse kein Limit

= 81 Tage Auslauf Max. Herde 30,000 Tiere

= BIO Mindestalter kein Limit

Min. 20 Lux
& Natiirliches Licht

Licht




Deutschland: Tierschutzlabel
2 Stufe Konzept

Entwickelt im Jahr 2011 vom Deutschen Tierschutzbund
2-Stufen-Konzept: "Basic" (Stufe 1) und "Premium" (Stufe 2)

Rasse

Max. Besatzdichte (Tere)
Max. Besatzdichte (kg)
Max. Betriebsgrofle
Max. StallgroRe

Max. Gruppengrofle
Mindestalter

Licht

Auslauf Bereich

Zusatzliches Material

Langsam wachsend: < 45 g/d

Langsam wachsend: < 45 g/d

15 Tiere/m? 10 Tiere/m?
25 kg/m? 21 kg/m?
2 x 30,000 16,000

30,000 16,000
30,000 4,800
kein Limit 56 Tage

Tageslicht wird empfohlen
8h dunkel in 1 Periode

Tageslicht wird empfohlen
8h dunkel in 1 Periode

Wintergarten
(min. 20% + 3m breit)

Wintergarten + Freiland
(21/3 des Lebens; 4 m%/Tier)

1 Strohballen / 2.000
Min. 15 m Sitzstangen / 1.000
Peck Steine

1 Strohballen / 2.000
Min. 15 m Sitzstangen / 1.000

Peck Steine n



NL: Dierenbescherming
“Beter Leven” Konzept

= Eingefuhrt im Jahr 2007 vom niederlandischen
Tierschutzverein "Dierenbescherming" flr verschiedene

Produkte:
Eier, Mastkiiken, Schweine, Rind- & Kalbfleisch

= “BLK”-Konzept mit 1, 2 oder 3 Sternen fur Mastkuken:

= 56-Tage Stall + Wintergarten

=  56-Tage Freiland

= BIO




NL: Dierenbescherming
“Beter Leven” Konzept

= Basierend auf der EU-Verordnung fur , Extensive Indoor*
& einige zusatzliche Anforderungen + Wintergarten.

>56 Tage; 25 kg/m?2; angereicherte Umgebung

Naturliches Licht Wintergarten
+ Auslauf-offnungen = 16.6 - 25%
der gesamten Oberflache



https://www.youtube.com/watch?v=u0yNmLJ2QUg

NL (2012): WAKKER
Erhohter Druck auf Supermirkte F&3i

= Die extreme Tierschutzorganisation ,Wakker Dier” (Waches Tier)
erhohte den Druck auf niederlandische Supermarkte, die
Verbraucher aufzufordern, nicht langer Broilerfleisch zu kaufen :

= sehr starke Medien Kampagne

= auf Broilerfleisch konzentriert

= gegen einzelne Supermarkte und Lebensmittelhersteller

= gegen die Produktion von "Plofkip" (= explodierender Broiler)
= Zumindest 1-Sterne

= Was auch gesagt wird, die Kampagne war aullerst erfolgreich:
= Es gewann einen wichtigen Medienpreis
=  Plofkip“ wurde in 2012 zum beliebtesten Wort gewahlt




Mai 2013: “Huhn von Morgen”

Interessengruppen:

= Alle Supermarkte organisiert in dem Verein "CBL"
= Niederlandische Gefligelverband

= Schlachthofe

= Niederlandische Bauernverbande (NOP & NVP)

Vereinbarung fiir:

= alle frisches Broiler Fleisch verkauft in den Supermarkten spatestens 2020
- Wer reagiert zuerst?

=  Konzentrieren Sie sich auf “People, Profit, Planet”
= Verwendung von langsam wachsenden Rassen mit max. 50 g/Tag
=  Keine Anforderungen, um aktuelle Broilerhdauser anzupassen

=  Etwas niedrigere Dichte und angereicherte Innenumgebung




NL: “Huhn von Morgen”

2 Hauptsysteme
“Neues AH Huhn” (AH) “Neues Standard Huhn” (Jumbo)

« Max. 38 kg/m?2 « Max. 30 kg/m2
« Alter >45 Tage « Alter >49 Tage
« Max. 50 g/T Wachstum « Max. 45 g/T Wachstum
« Strohballen « Strohballen
« Natlrliches Licht & 2 g. Getreide




3.000.000 - 2013:

2:500.000 1 Anfang 2016:

Konzepte haben in den Supermarkten
schnell an Bedeutung gewonnen:

= “BLK 1 Stern”: 300.000 (+10% / Supermarkte)
=  “Huhn von Morgen”: 0

2.000.000

Ende 2016:

= “BLK 1 Stern”: 4-500.000 (+13-17% / Supermarkte)
=  “Huhn von Morgen”: >1.300.000 (+45% / Supermarkte)

1.500.000 -

1.000.000 —

500.000 —

“BLK 1 Stern”: 5-600.000 (+17-20% / Supermarkte)
=  “Huhn von Morgen”: 2.100.000 (+80% / Supermarkte)

= Hoéchstmenge
= 100% der Supermarkte
= um 3 Millionen Broiler pro Woche

= Dies entspricht etwa 1/3 der Produktion in den
Niederlanden.
—>Die anderen 2/3 sind konventionelle Masthahnchen
far industrielle Markte und den Export

0
2004

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016-Jan 2016-Dec 2017-Dec 201
Year




Entwicklungen in der niederlandischen
Supermarktlandschaft

= Zusammen mit dem schnellen Wechsel zu 100%
langsam wachsenden Huihnern bieten Supermarkte nun
eine viel breitere Produktpalette mit allen Teilen des
Huhns auf eine viel bessere Art:
= Brustfilet (Stlick) ohne Fleischdefekte
= entbeinte Oberschenkel
= (Mariniert) Keule, Fliigel, Satespiesse
= Hackfleisch, Wuirstchen
= Burger, Schnitzel, Cordon Blue
" Feinkost Fleisch
= Salate




Hubbard Premium:
Schone, saubere Brustfilets im Supermarkt




Breitere Produktpalette




Breitere Produktpalette




Letzte Entwicklungen




USA:

Global Animal Partnership
Global Animal Partnership’s 5-Step Animal Welfare Rating

Program was developed with the animal’s welfare as the
primary focus. But what does farm animal welfare mean?

We define animal welfare as 3 overlapping components that together with good

management and genetics, contribute 1o good farm animal welfare:

+ Health & Productivity — raising animals so that they're healthy and productive with
good quality feed and water, shelter, and free from disease, illness and injury (but
treating any animals that get sick).

« Natural Living — raising animals in environments that allow them to express their
natural behaviors effectively — both indoors and outdoors

+ Emotional Well Being — raising animals in environments that provide them the ability to
be inquisitive, happy and playful and minimize boredom, frustration, fear, stress and

pain, as much as possible.

By defining animal welfare, this helps us to identify and improve farming and ranching

systems and practices. We then translate these systems into standards for each species

under our GAP 5-Step® Animal Welfare Rating program.



https://globalanimalpartnership.org/5-step-animal-welfare-rating-program

USA:
Global Animal Partnership

= 5-Step® Rating-Programm fir Tierproduktion

= FuUr Masthahnchen:

= Ersetzen von 100% der Huhnerrassen, die bis 2024 zu
schlechten Tierwohl-ergebnissen fihren, wobei die
Rassen innerhalb des 5-Step® Bewertungsprogramms
bestimmte Tierwohl-ergebnisse erfillen

= Niedriger Maximale Besatzdichte
= Differenzierung in der genetischen Wachstum
= Reichhaltige Stallumgebung mit:
= naturliches Licht, Strohballen, Sitzstangen und

Peck Substrate.



https://globalanimalpartnership.org/5-step-animal-welfare-rating-program

Beispiele fuir bisher eingegangene
Verpflichtungen...

* PCC Community Markets

Integrationen

Applegate
*Perdue Farms
**Wayne Farms

Food Processors

Unilever
General Mills
Campbell's
Nestle USA
Kraft Heinz
Barilla
* McCain Foods

AV

Spectra

Sodexo
Delaware North

Centerplate

Compass Group

Aramark
Guest Services

Creative Dining Services

Southern Foodservice
Genuine Foods
Unidine
Whitson's Culinary Group
Metz Culinary Group
Epicurean Feast
Opaa! Food Management
Guckenheimer Enterprises
HHS Culinary & Nutrition Solutions
MMI Dining Systems
American Food & Vending
Corporate Dining Services
Food for Thought
Elior Group
Quest Food Service Management
Lessing's Food Service Management
Pomptonian Food Service
Revolution Foods
Company Kitchen

Noodles and Co.
Chipotle
Shake Shack
Pret A Manger
Panera
Quiznos
TGI Fridays
Starbucks
Au Bon Pain
Jack in the Box
Red Robin
Le Pain Quotidien
Burger King
Tim Hortons
Einstein Bros. Bagels
Qdoba
Ruby Tuesday
BJ's Resturant
Boston Market
Subway Resturants
Fresh & Co.
Carden Fresh Resturant Corp.
Dunkin' Donuts
Moe's Southwest Grill
Schlotzsky's
Auntie Anne's
Cinnabon
Carvel
Caribou Coffee
Peet's Coffee & Tea
Sonic Drive-In
The Plant Cafe
Manhattan Bagel
Nathan's Famous
Jamba Juice
Barnes & Noble Cafe
Benihana
EatN'Park Hospitality Group
Fresh Thymes Eatery
True Taste Kitchen
Firebirds Wood Fired Crill
Brioche Doree
Mimi's Cafe
La Madeleine French Bakery & Cafe
Papa John's Pizza
Pita Pit
Bruegger's Bagels
* Jack's Family Restaurants
* BareBurger



https://globalanimalpartnership.org/5-step-animal-welfare-rating-program

Oktober 2017:
Ankiindigung McDonald’s

Bis 2024 in 14 Landern zu implementieren:

= U.S., Australia, Canada, Frankreich, Deutschland, Italien, Irland,
Niederlande, Polen, Russland, Sud Korea, Spanien, Schweiz und U.K.

0 Queéle I-!I'Lihner ,die mit einem verbesserten Tierwohl-ergebnis erhoht
werden.

= Einrichtung eines weltweiten Beirates mit mehreren Beteiligten, der
sich auf die Nachhaltigkeit von Hiihnerfleisch, einschliellich
Gesundheit und Tierwohl, konzentriert

= Automatisierung der Erfassung wichtiger Tiergesundheits- und
Tierschutzindikatoren, einschlieRlich VerhaltensmafSnahmen

= Stallumgebungen, die naturliches Verhalten wie Picken, Hocken und
Staubbaden fordern

=  Min. Lichtintensitat von 20 Lux wahrend der Lichtperiode mit einer
min. von 6 Stunden Dunkel (4 Stunden in einem Block)

* Einsatz von Betaubung mit kontrollierter Atmosphare (CAS-stunning)




EU: Das ASK-Projekt (2017)

Von fast allen groBen europaischen Tierschutzverbanden initiiert:

Albert Schweitzer Stiftung fiir =
unsere Mitwelt

Anima
Animal Equality

Center for the Ethical Attitude
Towards Nature

Cthik Hayvanlarini Koruma

Platformu

Compassion in World Farming
Djurens Ratt -
Een DIER Een VRIEND -
Eurogroup for Animals :
Menschen fiir Tierrechte -

Oikeutta eldimille

Otwarte Klatki / Open Cages
OZ VEGANSKE HODY

Pro iure animalis

PROVIEH
ProVeg International

Royal Society for the
Prevention of Cruelty to
Animals

Slepice v Nouzi

The Humane League
Vier Pfoten / Four Paws
World Animal Protection




EU: Das ASK-Projekt (2017)

Von fast allen groBen europaischen Tierschutzverbanden initiiert:
Bis 2026 missen folgende Anforderungen zu 100% erfiillt werden:
= Maximale Besatzdichte von 30 kg/m? oder weniger

* Verabschiedung von Rassen, die hohere Tierwohl-ergebnisse
aufweisen und die Kriterien des ,RSPCA Broiler Breed Welfare
Assessment Protocol” erfillen

= Verbesserten Lebensstandard, dazu gehoérend:
= Mindestens 50 Lux Licht, einschliefl3lich Tageslicht

= Mindestens zwei Meter nutzbaren Springstange und zwei Peck
Substrate pro 1000 Tiere

= Keine Kafige oder Multi-Tier-Systeme

= Kontrollierte atmospharische Betaubung mit Inertgas- oder
Mehrphasensystemen oder effektive elektrische Betaubung

ohne Live Inversion.




Und mehr zu kommen ... (2018)



http://www.gc-animalwelfare.org/

Januar 2019




Produktpalette




Hubbard Premium Produkte:
Hahne

= 3 Hauptkategorien basierend auf Wachstum:
= Langsames Wachstum (Label Rouge Type):

= Langsameres Wachstum :

= Konventionelles Wachstum (M77, M22, M99):
= M77 = gelbe Beine / Haut
= M22 = gelbe Beine / Haut & mehr Brustfilet
= M99 = weilRe Beine / Haut




Hubbard Premium Produkte:
Hennen

JAS57 JA87 Redbro M P6N




Hubbard ColorYield x JA57K
Anzeige des Phanotyps JACY57

X




Robuste Hihner mit ausgezeichneten
Wohlfahrtseigenschaften, Gesundheit,
Konformation und Fleischqualitat




Robuste Huhner, die Tradition mit
hervorragenden Wohlbefinden, Gesundheit,
Exterieur und Fleischqualitat verbinden




Wird fortgesetzt...




Vielen Dank fur
lhre Aufmerksamkeit!




